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021981اخبار شهرداری و شورای اسلامی شهر کازرون

باسمه تعالی
جمهوری  سیمای  و  صدا  سازمان  محترم  ریاست 

اسلامی ایران جناب آقای عبدالعلی علی عسگری
با سلام

مورخ  یکشنبه  روز  مستحضرید  که  همانگونه 
گزارشی   ) میگن  چی  )مردم  برنامه  در   95/4/20
عضو  توسط  شهروندان  از  یکی  جرح  و  ضرب  از 
شدید  اعتراض  وجود  با  که  گردید  پخش  شورا 
نسبت به گزارش مذکور مجری برنامه آقای پیمان 
مجدد  نمودن  عنوان  با   95/4/22 تاریخ  در  طالبی 
اسلامی  شورای  استهزای  و  شده  طرح  کذب  خبر 
را مورد  فهیم شهر کازرون  مردم  نمایندگان  شهر، 
هتاکی قرار داد . این امر منجر به جریحه دار شدن 
به این  احساسات شهروندان و اعتراض شدید آنان 

هتک حرمت آشکار گردید .
این امر شاهد بحث اعتراضات گسترده همشهریان 

در فضاهای مجازی بوده است .حال اعضای شورای 
اسلامی شهر کازرون از شما مقام محترم خواهشمندند 
برنامه مردم چی  با عوامل  به برخورد شدید  نسبت 
میگن به دلیل پخش خبر کذب بدون تحقیق و تایید 
منبع و همچنین استهزا و هتک حرمت مردم شریف 
شهر کازرون اقدامات لازم را معمول نموده و نتیجه 
واصله را از همان رسانه به اطلاع شهروندان برسانید .
اعاده  شایان ذکر است شورای اسلامی شهر جهت 
حیثیت موکلان خود حق طرح موضوع در محاکم 
قضایی و برخورد قانونی با  کلیه عاملین طرح خبر 
کذب فوق الذکر و هتاکی به مردم انقلابی و شهید 

پرور شهر کازرون را محفوظ می داند .
پیشاپیش از بذل توجه و اقدام سریع جنابعالی جهت 
صمیمانه  شهروندان  برحق  درخواست  پیگیری 

سپاسگزاریم.
اعضای شورای اسلامی شهر کازرون

و  کسب  و  بازار  در  مهم  ابزارهای  از  یکی  تبليغات  همواره 
کار است و معمولًا بسياری از شرکت های خدماتی٬ تجارتی٬ 
عمرانی و ... برای معرفی فعاليت های خود به مردم از ابزارهای 
بنرها٬ فلکسها٬ تيزرها و  تبليغاتی چون بروشورها٬ کاتالوگها٬ 

پيامک های تبليغاتی و ... استفاده می کنند.
بنابراین  هستند  بر  هزینه  تبليغاتی  ابزارهای  این  ی  همه  اما 
برخی که همواره به دنبال تبليغات هميشگی٬ آسان و کم هزینه 
هستند دست به تبليغ های دیوارنویسی می زنند که تنها با تهيه 

یک اسپری رنگی و بدخط به جان دیوارهای شهر می افتند.
دیوارنویسی٬ دیوارنگاری یا هر نامی که بر آن بگذاریم پدیده‌ای 
زندگی مدرن  از دستاوردهای جامعه و  نوظهور و یکی  است 
بوده که شامل دیوارنوشته های سياسی٬ فرهنگی٬ یادگارنویسی 
با ذکر تاریخ٬ دیوارنویسی های عاشقانه٬ تبليغاتی٬ ورزشی و ... 
می‌شود که در صورت همه گير شدن آن٬ علاوه بر صدمه بر 

اموال عمومی منجر به تخریب سيمای شهری نيز شده است.
پياده طی  را  تا محل کارتان  فاصله خانه  اگر یک روز صبح 
کنيد و به در و دیوار محله٬ خيابان و مسيری که در آن هر 

روز تردد
درب  که  یافت  درخواهيد  بنگرید  بيشتری  دقت  با  می‌کنيد 
بسياری از خانه ها٬ نمای فروشگاهها٬ تابلوی اعلانات٬ تيرهای

روشنایی٬ معابر٬ علمکهای گاز و ... پر است از تبليغات تاکسی 
تلفنی٬ قالیشویی٬ مطب پزشکان٬ آموزشگاه‌های کنکور و ... که 
بدون اجازه و رضایت شهروندان بر در و دیوار منازل و املاک 
مشاهده  دیوارنویسی شده و گاها  یا  و  آنان چسبانده  شخصی 
می‌کنيد که صاحبان این شرکتها نقض حقوق شهروندی را تا 
آنجا پيش بردند که از چسباندن تبليغات خود بر روی عابر 
بانکها٬ کيوسک های تلفن و اماکن دولتی نيز امتناع نکردند.
را  "تبليغات"  بازاریابی  فنون  و  اصول  که  اخير  سالهای  در 
و  بازاریابی  در  ناپذیر  اجتناب  فرآیند  یک  و  اصلی  بخش 

فروش بيشتر
شکلهای  به  تبليغات  می‌داند٬  خدمات  معرفی  و  محصولات 
ترجيح  مردم  اکثر  و  است  گرفته  رونق  کشور  در  مختلف 
می‌دهند بخشی از سرمایه اوليه خود را برای توسعه کسب و 
کار یا معرفی محصولات خود صرف تبليغات کنند. با وجود 

امکان اینکه
در یک دهه اخير تبليغات به صورتها و اشکال مختلف نظير 
اینترنت٬  تبليغات در صدا و سيما و  ارسال پيامک گروهی٬ 
استند٬ بيلبوردهای خيابانی ٬ نصب بنر و پارچه نوشته٬ توزیع 
هنوز  ولی  است  گرفته  رونق   ... و  پست  طریق  از  اعلاميه 
هيچ کدام از شيوه‌های تبليغاتی جدید جای تبليغات با اسپری 
ترجيح  مردم  از  بسياری  و  است  نگرفته  را  دیوارنویسی  و 
در  بودن٬  فراگير  و  دسترس  در  و  ارزانی  سبب  به  می‌دهند 
اسپری  با  تبليغات  از  خود٬  کار  و  توسعه کسب  و  تبليغات 

استفاده کنند.

البته این پدیده هميشه محدود به دیوارها نيست بلکه دیوار و 
درب منازل ٬ تيرهای برق ها و دیوار مغازه ها نيز از این پدیده 
در  رایج  غيرمتعارف  کارهای  از  یکی  این  و  نيستند  امان  در 

شهرها شده است.
هر چند می‌توان اثر این مدل تبليغات را به وسيله رنگ از روی 
دیوارهای رنگ شده یا به وسيله سيمان کاری مجدد از روی 
دیوارهای بتنی پاک کرد٬ ولی اثر این اسپریها به هيچ عنوان 
از روی سطوح سنگکاری شده پاک نمی‌شوند و تقریبا تا دو 
خورد  به  اصطلاح  به  و  می‌کنند  نفوذ  سنگ  داخل  به  سانت 
سنگ می‌رود که حتی با تراشيدن سنگ هم اثر این تبليغات از 
بين نخواهد رفت. به علاوه کج سليقگی٬ ناخوانا بودن و عجله 
در نوشتن باعث می‌شود اکثر نوشته های این مدل تبليغات به 
گونه  این  صاحبان  با  کمتر  و  بزند  افراد  ذوق  توی  اصطلاح 

کالاها و خدمات تماس گرفته شود.
این در حالی است که تبليغات شهری بر اساس قانون باید در 
محلهای مناسب و با در نظر گرفتن حفظ زیبایی و نظم شهر 

انجام شود.
مخدوش  را  شهر  چهره  چنينی  این  اقدامات  و  دیوارنویسی 
باید  همچنين  است؛  شهر  نازیبایی  عوامل  از  یکی  و  می‌کند 
گفت نشان دهنده ی وجود مشکلات فرهنگی در جامعه است.
یکی از شهروندان با ابراز گلایه از دیوارنویسی هایی که روی 
در و دیوار محله دیده می‌شود٬ گفت: متاسفانه این مناظر٬ دل 

هر شهروندی را به درد می‌آورد.
وی افزود: لازم است که مسئولان شهرداری نسبت به پاکسازی 

این دیوارها و جلوگيری از دیوارنویسی توجه جدی کنند.

قانون در مورد تبليغات چه می‌گوید؟!
تصویب مقررات جهت نوشتن بر روی دیوارهای شهری » از 
وظایف شورای اسلامی در ماده ۷۱« قانون تشکيلات شوراهای 
اسلامی« که به وظایف شوراهای اسلامی اختصاص دارد در بند 

۲۵ آن آمده است:
»تصویب مقررات لازم به پيشنهاد شهرداری جهت نوشن هر 
نوع مطلب و یا الصاق هر نوع نوشته و آگهی و تابلو بر روی

دیوارهای شهر با رعایت مقررات موضوعه و انتشار آن برای 
اطلاع عموم«.

»محو آگهی‌ها از محل‌های غيرمجاز« از وظایف شهرداری
شهرداری‌ها  وظایف  به  که  شهرداری‌ها«  قانون   «۵۵ ماده  در 
مقررات  »وضع  است:  آمده  آن   ۲۷ بند  در  دارد  اختصاص 

خاصی
گذاری  شماره  آنها،  نام  لوحه  نصب  معابر،  نامگذاری  برای 
اماکن، نصب تابلوی الصاق اعلانات و برداشتن و محو کردن 
آگهی‌ها از محلهای غيرمجاز و هرگونه اقداماتی که در حفظ 

نظافت و زیبایی شهر مؤثر باشند«.
»جریمه مالی« برای دیوارنویسان متخلف

جزایی  مقررات  به  که  شهرداری‌ها«  قانون   «۹۲ ماده  در 
اختصاص دارد آمده است: » نوشتن هر نوع مطلبی یا الصاق 
هرنوشته‌ای بر روی دیوارهای شهر که مخالف انجمن)شورا( 
شهر باشد ممنوع است مگر در محل‌هایی که شهرداری برای 
نصب و الصاق اعلانات معين می‌سکند و در این محلها باید به 
نصب و الصاق آگهی اکتفا کرد و نوشتن روی آن نيز ممنوع 

است«.

دیـوارنـویسی، لكـه ای بـر چهـره شـهر! نامه شورای اسلامی شهر کازرون به رئیس سازمان صدا و سیما 
جهت اعتراض به بی حرمتی مجری شبکه 3 به مردم کازرون

مطالب این بخش توسط روابط عمومی شهرداری و شورای اسلامی شهر کازرون تهیه و تنظیم شده است.

 *انواع مکاتبات اداری 
و  فرم   لحاظ  از  اداری  مکاتبات   
ماهیت و نحوه استفاده به انواع زیر 

تقسیم می‌شود:
نامه های وارده: کلیه نامه هایی که 
از حوزه  یا خارج  از خارج سازمان 
عملیاتی دبیرخانه دریافت شده باشد.
هایی  نامه  تمامی  نامه های صادره: 
از  خارج  یا  سازمان  خارج  به  که 
فرستاده  دبیرخانه  عملیاتی  حوزه 

شده باشد.
اطلاع  که  مکاتباتی  محرمانه:  نامه   
مجاز  همگان  برای  آن  مفاد  از 
نبوده و افراد خاصی از آن  آگاهی 
بندی  طبقه  مکاتبات  آن  به  دارند. 
شده نیز می‌گویند که شامل سطوح 

طبقه بندی زیر می باشد:
کلی  به  محرمانه/  خیلی  محرمانه/ 

سری

*سازمان دبیرخانه
 وظایف اصلی دبیرخانه عبارتند از: 
بازبینی  و  ها/کنترل  نامه  دریافت 
نامه‌ها/ تفکیک و طبقه بندی نامه‌ها/ 
صادره/  و  وارده  های  نامه  ثبت 
پیگیری  ها/  نامه  ارجاع  و  ارسال 

پاسخگویی  سازمانی/  مکاتبات 
سازمان  کارکنان  به  مکاتباتی  امور 
وارباب رجوع/ تشکیل و طبقه بندی 

پرونده ها/ بایگانی نامه ها
دبیرخانه ها به لحاظ تنوع، کیفیت و 
کمیت وظایف، پستهای مختلفی را 
نیاز دارند. نمونه هایی از پست‌های 
به  دبیر  خانه  واحد  یک  سازمانی 

شرح زیر می‌باشد:
متصدی  دبیرخانه/  مسئول  یا  مدیر 
و  توزیع  مسئول  دفتری/  امور 
 / بایگان  پیگیری/  مسئول   / ارجاع 

ماشین‌نویس
نظام  و  متمرکز  دبیرخانه  *نظام 

دبیرخانه غیرمتمرکز 
دبیرخانه متمرکز: در روش متمرکز 
تمام مکاتبات اعم از وارده و صادره 
مرکزی  دبیرخانه  یک  توسط 

دریافت، ثبت و توزیع می شود.
روش  در  غیرمتمرکز:  دبیرخانه 
واحدهای  از  یک  هر  متمرکز  غیر 
نامه  ثبت  اختیار دریافت و  سازمان 
دبیرخانه  روش  این  در  دارند.  را 
کننده  توزیع  نقش  فقط  مرکزی 
نامه‌هایی فیزیکی ) درصورت لزوم( 

را خواهند داشت. 

پنجاه ساله به نظر می رسید.بسیار متین 
و موقر بود،کت و شلوار شیک و اتو 
کشیده و کفشهای واکس خورده اش 
و  متشخص  مردی  که  داد  می  نشان 

آبرومند است.
با کمی مکث شروع به صحبت کرد :

،کارمند  دارم  سن  سال  پنج  و  چهل 
ارشد یک سازمان هستم ،شرایط مالی 
خوبی دارم و صاحب اعتبار و جایگاه 
مدرس  هستم.همسرم  اجتماعی  خاص 
دانشگاه است ودر کارش بسیار موفق 

است. 
خانوادگی،  اصالت  زیبایی،  نظر  از 
وفاداری، تعهد نسبت به فرزندانمان و 
خیلی چیزهای دیگر بسیار عالی است.
تنها موردی که سالهاست مرا اذیت می 
کند "بدزبانی" ایشان در منزل است. او 
توهین آمیز و پرخاشگرانه صحبت می 
نمی  را  احترام  و  ادب  رعایت  و  کند 
کند گاهی جملاتی به زبان می آورد 
می کند. متنفر  بودنم  زنده  از  مرا  که 
این موضوع خانه را برایم جهنم کرده 
و  کنم  می  کار  وقت  دیر  تا  شبها  و 
صبح ها زودتر از همه از خانه خارج 
می شوم. برای اغلب تعطیلات هم بهانه 

ای جور می کنم که در خانه نباشم .
بیچاره بچه ها هم از داشتن یک مادر 
آرام و مودب محرومند و هم از حضور 

مشکل  پدر! 
ست  ینجا ا
جرات  که 
ض  ا عتر ا
به  ندارم  هم 
اینکه  محض 
به  شروع 

بحث و گفت وگو می‌کنم با پرخاش 
و داد و فریاد روبرو می‌شوم به همین 
کنم  سکوت  دهم  می  ترجیح  دلیل 
.سکوتی مرگبار که موجب فرار من از 

امن ترین نقطه دنیا شده است.
پاسخ مشاور:

غر زدن و گلایه های پی در پی مرد 
را خسته می کند. 

بانوی عزیز:
فریاد زدن ،پر سر وصدا و شلوغ بودن 
،بیان حرفهای تکراری و  بیش از حد 
بیهوده برای یک مرد بسیار آزاردهنده 
و  همسر  به  گفتن  بیراه  و  است.بد 
یک  شخصیت  و  غرور  که  جملاتی 
مرد را مورد حمله قرار می دهد یکی 
از بزرگترین دشمنان زندگی مشترک 

است.
آنچه یک زن را دوست داشتنی می‌کند 
نه چهره زیباست و نه اصالت،نه سواد؛
و  حجب  و  کلام  عفت  و  ادب  بلکه 

حیاست.

شادی و شادکامی و امید به زندگی پدیده ای 
است که در زندگی مردم سراسر دنیا دیده می 
شاد  اندازه  یک  به  دنیا،  مردم  تمام  امّا  شود، 
نیستند؛ بدین ترتیب که در بعضی از کشورها، 
کشورهای  به  نسبت  مردم  شادکامی  میزان 
دیگر بیشتر است. بدون شک، مهم ترین عامل 
در  توان  می  را  ملتّ  شادکامی یک  میزان  در 

فرهنگ آن ملتّ جستجو کرد.
مختلفی  تعاریف  فارسی  زبان  در  فرهنگ 
آن  ترین   مهم  و  ترین  جامع  شاید  داردکه 
))مجموعه باورها، بینش ها، ارزش ها، آداب، 
یک  هنرهای  و  معارف  علوم،  اخلاق،  سنن، 

جامعه است((. 
انسان به گونه ای است  اساساً خلقتِ هستی و 
که خود به خود، شادی هایی برای آدمی فراهم 
خورشید،  طلوع  انگیز،  طرب  بهار  آورد:  می 
اخلاقی،بارش  خوش  و  نیکی  پرلطافت،  صبح 
ازدواج و  فرزند، گلهای رنگارنگ،  باران،تولد 
پیوندِ دو انسان و بسیاری دیگر از پدیده های 
جهان، برای انسان، شادی آور و مسرّت بخش 

می باشند.
مستلزم  ایرانی،  فرهنگ  در  شادی  درک 
تاریخ  منظر  از  ویژه  به  و  تاریخی  رویکردی 
تا  باشد.  می  آن  به  ایرانی   اصیل  فرهنگ 
در  دارم  شناخت  و  نموده  مطالعه  که  جایی 
و  پارس  باشکوه  تاریخ  ساله  چندهزار  مسیر 
به  نسبت  شادی  نظر  از  مختلف  دوره‌های  در 
وضعیت کنونی جامعه ‌جایگاه و منزلت بهتری 
و  خرّمی   ، جشن   ، نشاط  شادی،  ایم.  داشته 
پایکوبی، جزء لاینفک زندگی  پارسیان باستان 
و  پریشانی  گریستن،  حسرت،  اندوه،  و  بود 
ناپسند،  ایشان  نزد  خیانت  دروغ،  پشیمانی، 
زشت و نابهنجار شمرده می‌شد. گویند نخستین 
معجزه زرتشت به هنگام تولد خندیدن او بوده و 
در کتیبه های به جای مانده از خشایار شاه، پس 
توسط  انسان  و  زمین، آسمان  آفریدن  از ذکر 
خدای بزرگ، از شادی برای انسان نام می برد 

و بدین گونه پارسیان شادی را آفریده خدا و 
غم و اندوه را آفریده اهریمن می دانستند.

در ایران باستان، هر روز جشن خاصی برگزار 
عبادی و هم جنبه شادی،  می‌شد که هم جنبه 
امید،  و  شادی  جشن،  داشت.  غرور  و  نشاط 
های  جشن  بود.  جامعه  غالب  فرهنگی  الگوی 
چهارشنبه  آبانگان،  سده،  بهمنگان،   مهرگان، 
سوری، سیزده بدر و  یلدا از مهم ترین جشن 
واقع  در  است.  بوده  پارس  باستانی  های 
و  یلدا  شب  نوروز،  جشن  چهارشنبه‌سوری، 
دوران  باشکوه  جشن‌های  بقایای  سیزده بدر 

باستان است.
مانند  اجتماعی  معضلات  گسترش  با  امروزه 
خودکشی،  جمعی،  افسردگی  بیکاری،  اعتیاد، 
از هم گسیختگی خانواده، ناامیدی و ... شادی 
نیز به مسئله ای اجتماعی و نیاز مبرم و اساسی 
به  است.لازم  شده  تبدیل  ایران  جوان  جامعه 
یادآوری است شاد بودن و شاد زیستن در گرو  
رعایت انسانیت و شادی بخشیدن به هم نوعان 

می باشد.
و  گذرا  امری  و  سرگرمی  نوعی  تنها  شادی 
موقت در زندگی انسان نیست بلکه نیاز حیاتی 
خودآگاه  ابعاد  تمام  در  ریشه  که  است  انسان 
به  نیاز  ما  ما دارد. جامعه کنونی  ناخودآگاه  و 
فضای پر نشاط و شاداب دارد و باید به سمت 
و  آفرین  شادی  بخش،  شادی  های   فرهنگ 
همدلی  و  مشارکت  آوریم.  روی  آور  نشاط 
مردم می تواند شاخص ترین معیار نشر و  تداوم 

فرهنگ  شادی در جامعه باشد. 
جامعه   در  شادی  حوزه  در  چالش  مهم‌ترین 
امروزی ما این است که تعریف دقیق، مشخص 
و روشنی  از شادی و نشاط بین مسئولان وجود 
ندارد و هنوز در خصوص تعیین شاخص های 
شادی به وحدت نظر نرسیده اند بلکه به سلیقه  
وسیاست کاری مدیران در سطح کلان و خرد  

بستگی دارد . 
مهربانی،  فداکاری،  خونسردی،  ورزش، 

خوش بینی، احترام متقابل، توجه به توانمندی‌ها 
زنان،  اجتماعی  و  فردی  های  موفقیت  و 
پرورش مهارت های ذاتی، اهمیت به روحیات 
بی  بردن  بین  از  دیگران،  خواسته‌های  و 
عدالتی‌ها و تبعیض‌های اجتماعی ، اولویت قرار 
مسافرت،   زندگی،  برنامه های  در  تفریح  دادن 
از مهم ترین رفتارهایی  راستگویی و وفاداری 
به  با عمل کردن  توانند  می  مردم   هستند که 
آنها در شادکردن جامعه  و خانواده موثر باشند.

ذیل  های  ه  را  از  باید  نیز  محترم  دولت 
زمینه‌های شادی و نشاط را برای مردم  و جامعه 

فراهم کند:
و  ها  ها، جشن  آیین  مراسمات،‌  برگزاری   -1
اعیاد باستانی، ملی ومذهبی با رعایت قوانین و 
کردن  برجسته  و  پررنگ   -2 اسلامی  موازین 
ترویج  بخش3-  شادی  محافل  و  ها  مناسبت 
آثار سینمایی، برنامه های طنز،هنری و عکاسی 
روان  خدمات  مستمر  و  مطلوب  ارائه   -4 شاد 
شناسی 5- گسترش اماکن ورزشی و تفریحی 
6-  نصب دستگاه های ورزشی در بوستان ها 
7-  جدایی شادی از سیاست 8- رعایت اصل 
احترام به حقوق شهروندی هم‌میهنان 9- مرمت 
فرهنگی  و  تاریخی  های  مجموعه  بازسازی  و 
توسعه،  اصلی  خمیرمایه  نشاط  و  شادی  و... 
تحول، پیشرفت و همبستگی در جامعه محسوب 

می‌گردد. 
انگیزه  امید،  روحیه  تقویت  باعث  بودن  شاد 
اجتماعی  انسجام  به  و  شود  می  خودباوری  و 
قدرتمند  شاد جامعه‌ای  کمک می کند. جامعه 
و  نیرو  بر  تکیه  با  تواند  می  که  بود  خواهد 
انرژی مضاعف مردم گام های بزرگی به سوی 
و  فهم  شعور،  به  بیایید  بردارد.  ترقی  های  پله 
احترام  مردم  حق  به  و  قانونی  های  خواسته 
بگذاریم و با رعایت فرهنگ، اخلاق و آداب و 
رسومات اصیل پارسی و دینی، شادی، طراوت 
و نشاط را به هم نوعان و هم میهنان خود هدیه 

دهیم.
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